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SPIELTAGSWERBUNG
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DAS FAN-TRAINING DER OPEL DOPPEL-SPASS

DAUERKARTEN KAMPAGNE 2018

DIE VORSTANDSSITZUNG

3 Video-Clips
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Die Vorstandsitzung
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Potentielle Ziele für Vereine

1997 - 2008 2009 - 2017

Markenprofil stärken &  
unterstützen 

Spezifische und gezielte 
Ansprache der Digital Natives

Sponsoring durch neue 
Branchenzugehörigkeit 

Produktion neuer 
relevanter Inhalte/Content 

auf Online Kanälen 

Markenprofil

Zielgruppenansprache

Neuer Content

Gesamtumsatz

Steigerung der 
internationalen Ausstrahlung 

und des Bewusstseins

Steigerung des 

Gesamtumsatzes durch 

Sponsoring, Merchandising 
etc.
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Zielgruppenansprache
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Demografie Mitglieder Mainz 05

23,92 %

17,39 %

1,24 %

8,76 %

6,44 %

15,61 %

3,06 %

0,07 %

11,96 % 11,37 %

Zusätzliche Mitglieder: 

Kids-Club (6-12): 990

Youngsters (13-18): 95

Classics (60+): 270 

Mitgliederanzahl Mainz 05: 12671
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Zielgruppenansprache

1997 - 2008 2009 - 2017

KIDS CLUB

Fehlende 

Kommunikationsmöglichkeiten führen 

zu einer Zielgruppenlücke.

Wie spricht man die Jahrtausende und 

die Generation Z/ Digital Natives an?

Der gewöhnliche  

Fußball-Enthusiast

eSports Community 

• 82 % männlich / 18 % weiblich

• 15-30 Jahre alt

• technologieaffine 

• Social-Media-Generierung

• 54 % beobachten traditionelle Sportarten
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Neuer Content

eSports bei Mainz 05

Markenprofil

Zielgruppenansprache

Ziele für Mainz 05

eSports als Instrument 
der Markenführung
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eSports als Instrument Markenführung

Markenprofilstärkung durch eSports

• Verein der junge Talente entwickelt 

• eSports als junge Entwicklungssportart 

• Innovative und neue Wege der Kommunikation für eine junge 

Zielgruppe
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eSports als Instrument Markenführung

Markenprofilstärkung durch eSports

• Bajazzo_7 als Nachwuchsspieler und damit auch Underdog in 

der FIFA Szene

• Das Saisonmotto UNSERTRAUMLEBT auch im eSports präsent 

und der eSports Einstieg verdeutlicht das bisher erreichte 

• Übergabe Silver FUT-Card symbolisch für die hervorragende 

Mainz 05 Nachwuchsarbeit

• eSports Trikot ist DAS Mainz 05 Trikot 
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eSports als Instrument Markenführung

5 Content Bausteine der eSports Kanäle

• Neue Art von Content 

• Speziell auf die Zielgruppe ausgerichtet

• Hohe Einbindung der Community 

Mischcontent

eSports 

Spieltagscontent

Bajazzo_7
Community

Einbindung

FIFA Content
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eSports als Instrument Markenführung

Zielgruppenansprache über 

Digitale Kanäle

• Digitale Kanäle von Mainz 05 eSports 

o Instagram 

o Twitter

• Digitale Kanäle von Bajazzo_7  

o Instagram 

o Twitter 

o Twitch.tv
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Virtual Bundesliga 

Virtual Bundesliga

• Format analog zur letzten Saison 

o VBL Playoffs & Grande Final 

• Online Qualifikation Modus von November-Januar 

• Clubs der 1. & 2. Bundesliga können sich über das 

neue Format Virtual Bundesliga Club Championship 

qualifizieren
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Virtual Bundesliga Club Championship 

Virtual Bundesliga Club Championship

• Bundesliga Clubs treten in einem geschlossenen 

Format gegeneinander an

• „Davis Cup Format“ auf beiden Konsolen mit 

mindestens 2 eSportlern

• 1 vs. 1 PS4

• 1 vs. 1 Xbox 

• 2 vs. 2 auf Wunschkonsole vom Heimteam 

• Zeitraum 15.01.2019-15.03.2019



DANKE FÜR EURE AUFMERKSAMKEIT


